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Jene Jiivcher Jeitung

Der Brauerei-Boom geht zu Ende

Zum ersten Mal seit dreissig Jahren stellen weniger Firmen Bier her — nicht nur aufgrund des Ukraine-Krieges

DANIEL GERNY
Wiéhrend Jahrzehnten kannte der
Brauerei-Boom in der Schweiz keine
Grenzen. Von 32 Brauhdusern im Jahre
1991 explodierte die Zahl auf 1278 im
2021. Selbst Corona konnte dem Auf-
wartstrend nichts anhaben, die Schweiz
blieb ein ewiges Bier-Paradies. Alleine in
den beiden Pandemiejahren entstanden
hierzulande fast 150 zusétzliche Braue-
reien. Jede Region, mancherorts sogar
fast jede Gemeinde, pflegt mit viel Liebe
und Leidenschaft ihre eigene Braukul-
tur und stellt nicht selten mehr als ein
halbes Dutzend eigene Kreationen her.
Bier — das ist ldngst kein Massenpro-
dukt mehr, sondern ein Trendgetrdank
mit enormem Nischenpotenzial. So
wurde die Schweiz im Verlaufe der letz-
ten Jahrzehnte zum Land mit der gross-
ten Brauereidichte in ganz Europa.
Doch nun scheint dieser Aufwiérts-
trend an ein Ende zu kommen — wenn
nicht gar zu brechen. 2022 gab es in der
Schweiz erstmals weniger Brauereien als
im Vorjahr, ndmlich nur noch 1179. Da-
mit sind innert eines Jahres fast hundert
Héuser vom Markt verschwunden. Dies
geht aus den aktuellen Zahlen des Bun-
desamtes fiir Zoll- und Grenzsicherheit
(BAZG) hervor. Das Amt ist zustidn-
dig fiir die Erhebung der Biersteuer
und fiihrt deshalb die aussagekriftigste
Brauereistatistik. Die Biersteuer fallt
fiir alle Brauereien an, die mehr als 400
Liter pro Jahr produzieren. Brauereien,
die nicht kommerziell, sondern in Ver-
einen organisiert sind, diirfen 800 Liter
steuerfrei brauen.

Nach 25 Jahren ist Schluss

Der grosste Teil der Brauereien sind
kleine Bierboutiquen, die oft als Hobby
betrieben werden und weniger als 500
Hektoliter pro Jahr herstellen. Uber 90
Prozent der Brauereien gehoren die-
ser Kategorie an. Sie haben den Boom
zum grossen Teil ausgemacht — und sie
sind es auch, die nun hauptséchlich in
die Defensive geraten. Zu den Braue-
reien, die sich in Liquidation befin-
den, gehort die Brauerei Seetal AG aus
dem luzernischen Hochdorf. Sie wurde
vor iber 25 Jahren ganz zu Beginn des
Schweizer Brauerei-Booms gegriindet
und brachte es auf einen Ausstoss von
rund 200 Hektolitern. Thre Biere ver-
kaufte die Seetal Brauerei vor allem ab
Rampe und an verschiedene Restau-
rants. Ausserhalb der Region waren sie
bei Kennern zwar beliebt, jedoch kaum
erhéltlich. Gegeniiber der «Luzerner Zei-
tung» nannte Griinder und Braumeister
Marco Jutz gestiegene Preise als einen
der Griinde fiir die Geschiftsaufgabe.
Zu schaffen machen den Brauern die
Folgen des Ukraine-Krieges. So sind die

Preise der Rohstoffe, vor allem Hopfen
und Malz,im letzten Jahr teilweise dras-
tisch angestiegen. Malz wird zum gros-
sen Teil aus speziell fiir Bier angepflanz-
ter Braugerste hergestellt, deren Preis
wie jener der iibrigen Getreidesorten
als Folge in die Hohe schoss. Nach
Kriegsbeginn hatten sie sich innert eines
Jahres verdoppelt.

Die gleichzeitig angestiegenen Ener-
giepreise verschirfen das Problem zu-
satzlich. Bier ist ein &dusserst energie-
intensives Produkt: Es wird bei der Her-
stellung mehrfach erhitzt und gekiihlt.
Folgen hat dieser Kostenanstieg bei
Energie und Rohstoffen nicht nur fiir die
Brauereien, sondern auch fiir die Konsu-
menten. Gemiss dem Comparis-Konsu-
mentenpreisindex vom Mai haben sich
die Bierpreise gegeniiber dem Vorjahr
um durchschnittlich 77 Prozent erhoht.
Andere Brauereien bestdtigen in einem
Artikel des Online-Magazins «Zentral-
plus», dass ihnen die gestiegenen Roh-
stoffpreise zum Verhédngnis wurden. Die
Entwicklung ist nicht auf die Schweiz
beschrinkt, auch in Deutschland kam
es deswegen zu Geschéftsaufgaben.

Allerdings ist die produzierte Bier-
menge in der Schweiz in der gleichen
Zeit nicht zuriickgegangen. Die Schlies-
sungen miissen deshalb weitere Griinde
als die Rohstoffpreise haben. Gemass

Craft-Bier-Brauerei in Oberhofen (AG): Bier ist ein energieintensives Produkt.

BAZG-Zahlen ist 2022 wieder mehr
Bier ausgestossen worden (3,68 Mil-
lionen Hektoliter) als in den beiden
vorangegangenen Jahren (3,4 Millionen
Hektoliter). Erkldren ldsst sich dies mit
dem Ende der Corona-Krise, was den
Bierkonsum in Restaurants und Bars
wieder ermoglicht.

Doch auch gegeniiber dem Vor-
Corona-Jahr war die ausgestossene

Erstmals seit 1995 geht die Zahl
der Brauereien wieder zuriick
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Biermenge 2022 leicht hoher. Eben-
falls recht stabil sind die Bierimporte.
Und im Vergleich zu anderen alkoho-
lischen Getrdanken behauptet sich das
Bier sogar sehr gut: Gemiss Zahlen des
Schweizer Brauerei-Verbandes ging der
Konsum von Wein in den letzten Jahren
stetig zuriick, wihrend Bier immer be-
liebter wurde. Der Preis alleine hilt die
Kunden also nicht vom Bier ab.

Allerdings wurde der Markt in den
letzten Jahren mit lokalen Craft-Bier-
Spezialitdten geséttigt — wenn nicht gar
iibersittigt. Die Griindung von Bierbou-
tiquen, die ihre Kunden nicht nur mit
ausgefallenen Rezepturen, sondern auch
mit einem perfekten Marketing gewin-
nen konnten, hat die Grossen der Bran-
che stark beeinflusst.

Immer noch viele Betriebe

Die industriellen Brauereien bieten
eine Vielzahl eigener Spezialititen
und Linien an, die inzwischen sogar
in den kleinen Detailhandelsfilialen
oder in Quartierldden zu finden sind.
Von den Produkten der kleinen Braue-
reien unterscheiden sie sich fiir die
meisten Konsumenten kaum. Die eins-
tigen Hipster-Biere haben an Exklusivi-
tit verloren. Trotz zahlreichen Schlies-
sungen bleibt die Brauereidichte in der

Schweiz immer noch tiberdurchschnitt-
lich hoch. Auf eine Million Einwoh-
nerinnen und Einwohner kommen —
Stand 2022 — 134 Brauereien (Vorjahr:
146). Auf Platz zwei und drei folgen in
Europa Tschechien und die Nieder-
lande mit nur etwas tiber 50 Brauereien
pro Million Einwohner. Die Zahlen las-
sen sich zwar nur bedingt vergleichen,
weil sich die Erhebungsart unterschei-
det. Dennoch widerspiegeln sie die un-
vergleichliche Wachstumsphase, auf die
die Schweiz zuriickblickt. Sie bildet den
Gegentrend zur Ausdiinnung des Ange-
botes wihrend der Jahrzehnte unter der
Herrschaft des Bierkartells.

Dieses regelte ab 1935 Absatz, Preise,
Qualitdt, Rezeptur und Angebotspalette
der Produkte, fiir die im ganzen Land
kollektiv und einheitlich geworben
wurde. Selbst fiir Etiketten, Harassen
und Flaschen existierte ein Dickicht
an Vorschriften und Verboten. Wirte
durften ihre Biermarke nicht frei wih-
len. Wer nicht parierte, dem drohte ein
Lieferstopp. Die Zahl der Brauereien
sank, Neue konnten sich nicht etablie-
ren. Die Stange war landesweit genormt,
wie alles andere, was unter der Bezeich-
nung «Bier» in der Wirtschaft und iiber
den Ladentisch gereicht wurde.

Es war der Basler Hans Jakob Nide-
cker, der sich in den 1970er Jahren iiber
den unhaltbaren Zustand drgerte. Das
Kartell zwang seine «Fischerstube»,
eine Quartierbeiz im tiefen Klein-
basel, Anker-Bier aus Frenkendorf
statt Warteck aus der Nachbarschaft
auszuschenken. Das Kartell liess par-
tout nicht mit sich reden. Kurzerhand
beschloss Nidecker, sein eigenes Klein-
basler Bier zu brauen. Am 13. Novem-
ber 1974 wurde das erste naturtriibe
Ueli-Bier gezapft. Die Giste kamen in
Scharen. Immer stirker geriet das Bier-
kartell in den Folgejahren unter Druck,
als der Denner-Griinder Karl Schweri
die Schweizer Brauer unter politischen
und juristischen Dauerbeschuss nahm.
1991 brach das Bierkartell schliesslich
tief zerstritten zusammen. 32 Braue-
reien gab es zu diesem Zeitpunkt noch.
Dann startete der Aufschwung.

Moglicherweise markiert der Riick-
gang der Brauereien nach dieser Phase
den Beginn einer leichten Konsolidie-
rung. An der Vielfalt wird sich fiir die
Konsumentinnen und Konsumenten
aber nichts dndern — im Gegenteil. So
ist in den letzten Jahren beispielsweise
eine enorme Lebendigkeit bei den alko-
holfreien Bieren zu beobachten, die bis
vor kurzem kaum trinkbar waren. Auch
die Regionalitit des Bieres ist kaum in
Gefahr: Seit einigen Jahren wird in der
Schweiz wieder vermehrt Braugerste an-
gebaut und sogar vermailzt — ein Hand-
werk, das hierzulande wihrend Jahr-
zehnten nicht mehr existierte.

Biirgerliches Ja zur Genfer Elternzeit befliigelt nationale Pléane

Eltern im Westschweizer Kanton erhalten 24 Wochen Urlaub, obwohl ausgerechnet die Linke dagegen war

ANTONIO FUMAGALLI, LAUSANNE

Einmal Ja, einmal Nein — also ist die Er-
kenntnis klein? Ganz und gar nicht, sa-
gen die Befiirworter einer Elternzeit.
Schliesslich miisse man vergleichen, was
zu vergleichen sei. In der Tat sind die
Vorlagen, die am Sonntag in Bern und
Genf zur Abstimmung standen, nur im
Titel (fast) identisch. Das Berner Eltern-
zeit-Modell wurde nicht nur von den
linken Parteien initiiert, es war auch
deutlich ambitionierter — zur Debatte
stand ein Urlaub von nicht weniger als
40 Wochen. Er blieb chancenlos.

In Genf hingegen ging es um «ledig-
lich» 24 Wochen. Die Arbeitgeber miis-
sen die Massnahme, zusammen mit den
Arbeitnehmern, zwar finanzieren — zur
Umsetzung konnen sie jedoch nicht ver-
ptlichtet werden. Diese flexiblere Hand-
habung fiihrte zur paradoxen Situation,
dass sich die biirgerlichen Parteien hinter
die GLP-Initiative scharten, wihrend die

vereinigte Linke sie bekdmpfte. An der
Urne resultierte ein klares Ja.

Grenziibergreifendes Thema

Bestrebungen zur Einfithrung einer
Elternzeit sind auch im Tessin, in der
Waadt und im Wallis im Gang. Das
Thema macht freilich nicht an den kan-
tonalen Grenzen halt. Das fiir Arbeits-
verhéltnisse massgebliche Bundes-
recht sowie Abgrenzungsschwierigkei-
ten sprechen fiir die Verfechter dafiir,
eine national einheitliche Losung an-
zustreben. Wie geht man zum Beispiel
mit dem Vater um, der in Kanton X mit
grossziigigem Elternurlaub wohnt und
in Kanton Y arbeitet, der nur das eid-
genossische Minimum kennt?

Bis anhin sind sédmtliche Forderun-
gen, eine liber den zweiwochigen Vater-
schaftsurlaub hinausgehende Elternzeit
einzufiihren, auf nationaler Ebene ge-
scheitert. Erst letzten Freitag lehnte der

Nationalrat eine von der Frauensession
2021 verabschiedete Petition zum Thema
ab. Eine parlamentarische Initiative von
GLP-Nationalridtin Kathrin Bertschy
wurde 2021 begraben. Die Befiirwor-
ter lassen sich allerdings nicht entmuti-
gen — und verweisen gerne darauf, dass
auch die heute unbestrittene Mutter-
schaftsversicherung zuerst einen kanto-
nalen «Iestlauf» absolvieren musste. Es
war 2001 ebenfalls Genf, das eine eigen-
standige Losung einfiihrte.

Im Februar erneuerte die Eidgenos-
sische Kommission fiir Familienfragen
(EKFF) ihre bereits 2010 formulierte
Forderung nach einer Elternzeit von 38
Wochen. Sie wiirde in ihren Augen gleich
mehrere Probleme auf einen Schlag
16sen: Nicht nur wiirde die Vereinbarkeit
von Familie und Beruf und die Auftei-
lung der Betreuungsaufgaben verbessert,
auch hitte der Urlaub einen positiven
Einfluss auf die Entwicklung des Kindes
und wiirde dem Fachkriftemangel ent-

gegenwirken. Finanziert wiirde er durch
eine Erhohung der Arbeitgeber- und
Arbeitnehmerbeitridge an die EO um je
0,4 bis 0,5 Prozentpunkte. Dass ein sol-
ches Modell derzeit politisch chancen-
los ist, haben zuletzt die Abstimmungen
in Bern sowie letzten Friihling in Ziirich
gezeigt. Doch EKFF-Geschiftsleiterin
Nadine Hoch ist iberzeugt: «<Die Schweiz
ist reif fiir eine Zwischenlosung.»

«Kann mehrheitsfihig sein»

Eine solche gleist nun die Junge Mitte
auf. In verschiedenen Kantonen reicht
sie derzeit Standesinitiativen in den Par-
lamenten ein, wobei eine Elternzeit von
jeweils mindestens 20 Wochen gefordert
wird. Behandelt ist noch keine Initiative,
das Genfer Abstimmungsresultat ver-
leiht Prasident Marc Riidisiili aber rich-
tiggehend Fliigel. «Es zeigt, dass eine
grossziigigere Losung als heute mehr-
heitsfahig sein kann, sofern sie nicht

iiberbordet und finanzierbar ist», sagt er
und stiitzt sich dabei auf eine Umfrage
des Forschungsinstituts Sotomo.

Bis aus einer Standesinitiative allen-
falls geltendes Recht wird, ist allerdings
ein langer und steiniger Weg zu gehen.
Die grosste Hiirde ist naturgemadss die
Finanzierung — gratis ist ein Ausbau der
Sozialversicherungen nicht zu haben, wo-
bei unklar ist, inwiefern eine Steigerung
der Produktivitdt zu erwarten wére. Fiir
den Arbeitgeberverband kommen die
Forderungen zudem zu einem denkbar
ungiinstigen Zeitpunkt: «Die Wirtschaft
sucht hdnderingend nach Fachkriften.
Bleiben Viter und Miitter ldnger vom
Arbeitsplatz weg, wird das Problem nur
noch verschirft», sagt der Westschweiz-
Verantwortliche Marco Taddei. Die fami-
lienpolitischen Ansitze des Verbandes
zielen in eine andere Richtung: Ausbau
der Kinderbetreuungsangebote, Steige-
rung der Beschéftigungsgrade sowie Fle-
xibilisierung der Arbeitsformen.



